


4 province 97comuni 30 milioni di presenze turistiche 6,5 milioni di arrivi all’anno 


6.031 strutture ricettive 364.844 posti letto 110 chilometri di costa 


1.400 stabilimenti balneari  26 parchi acquatici e tematici 181 musei   90 rocche, torri e castelli  

137 ville e dimore storiche 135 tra cinema e teatri  5 teatri lirici 2.250 tra ristoranti, pizzerie e trattorie 

3.700 tra bar, enoteche e pub 145 discoteche  12 centri termali  2 impianti sciistici 


1.500 km di piste ciclabili  5 parchi naturali, di cui uno nazionale 50 parchi urbani 

1 autodromo internazionale 4 quartieri fieristici 8 porti 2 aeroporti, di cui uno internazionale

LA ROMAGNA IN CIFRE



24 novembre del 2018

Da dove siamo partiti



POLITICHE TURISTICHE DEL TRIENNIO 
NOVEMBRE 2018 – NOVEMBRE 2021


 

1. PROGETTI INNOVATIVI DI DESTINAZIONE

2. PROGETTI A SUPPORTO DELLA PROMO-COMMERCIALIZZAZIONE

    DEI PRODOTTI TRADIZIONALI ED EMERGENTI

3. PROGETTI A SUPPORTO DELLA PROMO-COMMERCIALIZZAZIONE DEI PRODOTTI TRASVERSALI

4. PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE



Abbiamo fissato insieme

i presupposti imprescindibili


per lo sviluppo innovativo

della destinazione

Creare una rete di 
collaborazione con 

gli stakeholder 
Migliorare la “cartolina” 

della Romagna

Migliorare i collegamenti

e l’accessibilità alla 

destinazione insieme alla 
Regione Emilia-Romagna

Qualificare l’offerta 
integrata di territori 

e prodotti 

Migliorare  e  innovare  gli  
strumenti  di  comunicazione


e  di  promo- 
commercializzazione 

Affermare

la Brand Identity

Promuovere azioni 
sinergiche sui prodotti 

tematici trasversali

Rafforzare il 
sistema degli eventi



Brand Romagna:

dalla sua creazione


alla sua affermazione 




Leggerezza: la Romagna è friendly, nei modi ma anche economicamente


Rapidità: in Romagna si risolvono problemi (“Fatti, non pugnette”)

Esattezza: in Romagna non capitano brutte sorprese, i romagnoli sanno fare turismo

Visibilità: in Romagna tutto è per tutti, non ci sono parti accessibili solo ai “vip”

Molteplicità: in Romagna puoi avere e fare quello che vuoi (ma non sei obbligato a nulla)

Coerenza: in Romagna il rapporto qualità-prezzo è corretto, in ogni fascia di mercato

Le Lezioni Romagnole
Parafrasando Italo Calvino e le sue Lezioni Americane, la Romagna 

ha da tempo pronte le sue “Sei proposte per il prossimo millennio”.



VALORI

Le ispirazioni



LOGOTIPO

Le ispirazioni



LETTERING

Le ispirazioni



COLORI

Le ispirazioni



I significati



Il claim



Il claim



Un benchmark  virtuoso



Prodotti



Strumenti realizzati



L’individuazione di fil rouge

e di nuovi prodotti

EXPERIENCE

Dai BRAND 

ITINERARI EVENTI PACCHETTI

Lo studio e l’analisi di mercato della domanda, dei sentiment, delle nuove 

tendenze e motivazioni di viaggio e il benchmarking con i principali competitor 

hanno portato alla individuazione di nuovi prodotti, nuove modalità di 

narrazione e fruizione dei prodotti turistici:

ai PRODOTTI TURISTICI



Strumenti realizzati



LA PROMO-

COMMERCIALIZZAZIONE

DELLE EXPERIENCE

Il sito WWW.VISITROMAGNA.IT
e le EXPERIENCE della rete


EMILIA-ROMAGNA WELCOME 


http://WWW.VISITROMAGNA.IT




Prodotti



Prodotti



Prodotti



Eventi di prodotto

Bike



Azioni di promo-

commercializzazione

Italia ed estero



COORDINAMENTO

DEGLI EVENTI


DI SISTEMA 

LA NOTTE ROSA

GESTIONE COMUNICAZIONE


COORDINATA

MOTO GP DI SAN MARINO

E DELLA RIVIERA DI RIMINI


150.000 spettatori in periodo pre-pandemia

Tutti i paesi del mondo connessi 

NATALE E CAPODANNO 
IN ROMAGNA 


GESTIONE COMUNICAZIONE COORDINATA

GIRO D’ITALIA

Gestione immagine 

coordinata

SVILUPPO EVENTI CON APT

NOTTE DEL LISCIO


RIVIERA DANZA  

NOTTE CELESTE 

CALENDARIO EVENTI 
GRANFONDO

Promozione coordinata



Eventi di sistemaEventi di sistema

NOTTE ROSA  

CAPODANNO IN ROMAGNA 

RIVIERA DANZA 

NOTTE CELESTE 

NOTTE DEL LISCIO 




GRANDI EVENTI

MOTO GP SAN MARINO

E RIVIERA DI RIMINI 




500 PROGETTI DI ANIMAZIONE TURISTICA,

240 PROGETTI DI INFORMAZIONE E ACCOGLIENZA

E 150 DI PROMOZIONE TURISTICA SOSTENUTI CON


IL PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE




Eventi di promozione 
del territorio Compleanno Deejay 


Milano
Romagna Osteria

20 appuntamenti

per la Romagna

Al Mèni

Rimini

Meeting

Rimini

Giro d'Italia
Ulisse Fest

Rimini



Prodotti



Eventi di promo-
commercializzazione

Milano BIT
43.000 VISITATORI

E 1.500 BUYERS

Rimini TTG
45.000 VISITATORI 
E 1500 BUYERS

FerraraSealogy

Firenze
TOURISMA

Parma
SALONE 

DEL CAMPER 

100.000 VISITATORI 


Paestum 
Fiera Archeologica 

 




Workshop Italia

450  BUYERS
Brescia – Bergamo 

Trento



Workshop Italia
Torino 

Firenze


Milano

Roma 




Workshop Italia

Digitale 2020/2021 
450 BUYERS 




Eventi promo-
commercializzazione FIERE ESTERO CON APT

LONDRA WORLD TRAVEL MARKET
51.000 VISITATORI 

BERLINO ITB
160.000 VISITATORI

1.000 BUYERS

MOSCA MIT
22.000 VISITATORI



Eventi promo-
commercializzazione FIERE ESTERO CON APT E TERRITORI

COLMAR

MONACO F.RE.E.
140.000 VISITATORI 

NORIMBERGA 

STOCCARDA
260.000 VISITATORI



Eventi promo-
commercializzazione

SVIZZERA

AUSTRIA

POLONIA

SLOVENIA 

DANIMARCA

OLANDA

BELGIO

DOOR TO DOOR PRODOTTO BIKE

Tour operator, Agenzie e Cycling Club e giornalisti 
incontrati: circa 40 più il Cycle Summit al quale erano 
iscritti oltre 80 tour operator



EDUCTOUR E PRESS TOUR 

MONACO 
Presentazione 

Giro d’Italia

PRESS TOUR

Sulle vie di Dante 

PRESS TOUR

Sul percorso della 

Ride Riccione

PRESS TOUR 
lungo Via Romagna

Oltre 100 contatti

tra giornalisti e blogger 




LA CAMPAGNA “IN ROMAGNA

COL SORRISO”

MANIFESTI 

LOCANDINE 

CARTOLINE CON MASCHERINE

(OPERAZIONE ESTATE 2020

CON REGIONE EMILIA-ROMAGNA) 

CARTELLONISTICA COMPORTAMENTI 

INSERZIONI


La Romagna come destinazione per

vivere una vacanza in piena sicurezza

è stata promossa grazie ai seguenti

materiali:



LE PROSSIME MOSSE 
NEL PROGRAMMA


DI VISIT ROMAGNA




BRAND: 

● 1. POTENZIAMENTO SITO WEB FINALIZZATO A CAMPAGNE AD HOC SU FIL ROUGE ED EVENTI

● 2. POTENZIAMENTO MATERIALI MAPPE TEMATICHE PER FIL ROUGE

● 3. BRANDIZZAZIONE TERRITORIO ED EVENTI 

● 4. PARTNERSHIP COMMERCIALI PER LA DIFFUSIONE DEL BRAND 

● 5. PARTNERSHIP SEMPRE PIU' STRETTA CON TERRITORIO E OPERATORI DEL TERRITORIO

FIL ROUGE: 

● 1. POTENZIAMENTO FIL ROUGE TEMATICI CON MASSIMA INTEGRAZIONE DI ITINERARI, EXPERIENCE 

ED EVENTI

● 2. EDUCATIONAL TOUR E PRESS TOUR TEMATICI A SUPPORTO

● 3. MARKETING INTERNO CON REALIZZAZIONE EDUCATIONAL DI TERRITORIO 

● 4. WORKSHOP TEMATICI TRASVERSALI



BEACH 

● 1. CONSOLIDARE SUL MERCATO ITALIA ED ESTERO PAESI DI LUNGUA TEDESCA 

LA ROMAGNA PER LE SUE CARATTERISTICHE DI NOVITÀ, VICINANZA, CONVENIENZA, SICUREZZA E LEGAME “AFFETTIVO” 

● 2. VALORIZZAZIONE DI UN’OFFERTA BALNEARE CERTA E SICURA

● 3. REALIZZAZIONE CAMPAGNE GERMANIA CON APT SERVIZI

● 4. CONSOLIDAMENTO TRATTE AEREE SU DESTINAZIONE

● 5. ANALISI DOMANDA VACANZA ACCESSIBILE E SOSTENIBILE

CULTURE/CASTLE

● 1. VALORIZZAZIONE OFFERTA CITTA' D'ARTE, SOSTEGNO NUOVI ITINERARI, VALORIZZAZIONE NUOVE PROPOSTE CULTURALI

● 2. VALORIZZAZIONE PROGETTO BORGHI E CENTRI STORICI IN CUI RITROVARE LE SUGGESTIONI DI UN TEMPO IN CHIAVE MODERNA: 

BOTTEGHE STORICHE, PALAZZI NASCOSTI ED ESPERIENZE, VISITABILI ATTRAVERSO NUOVE MODALITÀ INTERATTIVE IN CUI LA MODERNITÀ 
INCONTRA L’AUTENTICITÀ. 


● 3. SVILUPPO CALENDARIO UNICO EVENTI E PROMOZIONE 

TURISMO SLOW

● LA SFIDA: RISPONDERE ALLE ESIGENZE DEL TURISTA NELLA SITUAZIONE DI INSICUREZZA DOVUTA ALLA PANDEMIA

● 1. SVILUPPO ITINERARI SLOW VALORIZZANDO PROPOSTA ENTI PARCO, ZONE NATURALISTICHE, SPIAGGIA NEI MESI NON CANONICI

● 2. SVILUPPO BRAND WELLNESS E BIKE INTESO COME POSSIBILITA' DI SCOPRIRE IL TERRITORIO IN MANIERA 

LENTA RAGGIUNGENDO LUOGHI UNICI

● 3. VALORIZZAZIONE CALENDARI UNICI E STRUMENTI DI FRUIZIONE DEL TERRITORIO IN GRADO DI DARE 

MAGGIOR ACCESSIBILITA' ALL'OFFERTA



BIKE
● 1. SVILUPPO DI VIA ROMAGNA, AFFILIAZIONE OPERATORI PUBBLICI E PRIVATI DEL SETTORE, ACCOGLIENZA ATIPICA E SERVIZI

● 2. DEFINIZIONE PERCORSI AD ANELLO LUNGO VIA ROMAGNA VALORIZZANDO L'ESISTENTE

● 3. SOSTEGNO A INCREMENTO EXPERIENCE ED EVENTI BIKE

● 4. REALIZZAZIONE AZIONI DI PROMO-COMMERCIALIZZAZIONE ESTERO E ITALIA


FOOD ​

● 1. VALORIZZAZIONE RETI ECCELLENZE, PRODOTTI, AZIENDE, CHEF

● 2. SOSTEGNO A EVENTI, PRESS TRIP DEDICATI, ATTIVITA' PROMOZIONALI IN STRETTA SINERGIA CON GLI OPERATORI

● 3. REALIZZAZIONE WORKSHOP CON ELEMENTO FOOD AND WINE PER LA DIVULGAZIONE DI PROGETTI ED ECCELLENZE ​


EVENTI​

● 1. COORDINAMENTO E SOSTEGNO DEGLI EVENTI DI RILIEVO NAZIONALE E INTERNAZIONALE ATTRAVERSO MODALITÀ DI 

COLLABORAZIONE CON  I SOGGETTI PUBBLICI, ORGANIZZATORI, FUNZIONALI A FARNE DEGLI STRUMENTI PER IL MARKETING 
TERRITORIALE, COMUNICANDO, RISPETTO AGLI SPECIFICI TARGET CUI FANNO RIFERIMENTO, IDENTITÀ E VALORI PORTANTI DEL 
NOSTRO SISTEMA DI OFFERTA (LA NOTTE ROSA, IL MOTOMONDIALE “GRAN PREMIO DI SAN MARINO E DELLA RIVIERA DI RIMINI”, 
SOLO PER CITARNE ALCUNI).


● 2. VALORIZZAZIONE PACCHETTI  TURISTICI COLLEGATI AI GRANDI EVENTI DELLA RIVIERA E ALLA LORO RELATIVA 
COMMERCIALIZZAZIONE




AZIONI DI PROMO-COMMERCIALIZZAZIONE 

CON OPERATORI PRIVATI​​


● 1. SOSTEGNO SCAMBIO DI BUONE PRATICHE, ESPERIENZE TRA 
OPERATORI, AMPLIARE LINK COMMERCIALI TRA GLI OPERATORI AGENZIALI NONCHÉ FAR CONOSCERE LE 
NOSTRE ECCELLENZE PRODUTTIVE E TERRITORIALI (MARKETING INTERNO)​


● 2. ORGANIZZAZIONE WORKSHOP COMMERCIALI IN DIGITALE E PRESENZA ITALIA ED ESTERO, 
INCONTRO DOMANDA/OFFERTA​


● 3. EDUCATIONAL TOUR TEMATICI 

PROGRAMMA TURISTICO

DI PROMOZIONE LOCALE 2022

● SOSTEGNO ALL’INFORMAZIONE E ACCOGLIENZA TURISTICA NEL QUADRO DELLA RIFORMA 
REGIONALE


● INCENTIVAZIONE A PROGETTI DI RETE E SVILUPPO, E A PROGETTI DI ANIMAZIONE INNOVATIVI 
COERENTI CON GLI AMBITI STRATEGICI


● SOSTEGNO A PROGETTI DI PROMOZIONE LOCALE COERENTI CON I FIL ROUGE E RICONDUCIBILI 
ALLA PROMOZIONE CONGIUNTA


● SOSTEGNO AI GRANDI EVENTI, EVENTI CON BRAND RICONOSCIUTO


